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Norsk eksport av taskekrabbe 

2002-2009, mengde i tonn
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Krabbe, tilberedt/konservert

Krabbe, ikke kongekrabbe, levende/fersk/tørket/saltet

Krabbe, ikke kongekrabbe, fryst

Kilde: Eksportutvalget for fisk AS/SSB



Ny markedsgruppe reker 

og skalldyr i EFF

ÅAnton Fjellvær, Hitramat AS

ÅØyvind Seipæjærvi, Bugøynes 

Kongekrabbe AS

ÅØystein Pettersen, Norway Prawns AS

ÅBrita Kroslid, Finny Sirevaag AS

ÅSemming Semmingsen, Stella Polaris 

AS

ÅTor Edgar Ripman, Norges Råfisklag AS



Prioriterte markeder 2010 - 2012

ÅNorge 700.000

ÅFrankrike 500.000

ÅSverige og Finland        1.200.000

ÅJapan 400.000*

ÅTotalt 2.800.000

*) kun Norsk Kongekrabbe



Frankrike

ÅDomineres av krabber fra Irland og Skottland

ÅNorges viktigste marked for fryst krabbe

ÅFranske importører uttrykker interesse for 
norske krabber, men det må investeres i 
relasjonsbygging fra norske eksportørers side

ÅLiten kjennskap og preferanse for norske 
krabber blant importører og konsumenter

ÅEldre konsumenter kjøper ferske krabber

ÅYngre konsumenter ønsker krabbe ferdig til 
konsum

Hovedmål og strategi

ÅØke preferanse for Norsk Taskekrabbe.

ÅVære en pådriver for å sette Norsk 
Taskekrabbe på restaurantmenyen i Frankrike

ÅArrangere pressereiser til Norge med besøk 
hos krabbeprodusenter

ÅNorsk Taskekrabbe skal være med i 
butikkampanjer sammen med annen norsk 
sjømat



Sverige

ÅSkalldyr er først og fremst reker og kreps. 

ÅTaskekrabbe konsumeres tradisjonelt 
naturell som festmat til spesielle 
anledninger

ÅTaskekrabbe (sammen med kreps og 
hummer) oppfattes å ha høy pris

ÅDet konsumeres mest hele krabber og 
krabbeklør

ÅUnge har liten kunnskap om krabber og 
tilberedning og foretrekker produkter som 
er ferdig til konsum ïnødvendig med 
produktutvikling

ÅBegrenset distribusjon

Hovedmål

ÅEtablere et marked for Norske 
Taskekrabbe-produkter i butikk

ÅSkape PR for Norsk Taskekrabbe



Finland

ÅFinlenderne har et smalt 

sjømatspekter og det finnes lite 

krabber i markedet

Hovedmål

ÅSkaffe kunnskap om skalldyr 

generelt og taskekrabbe spesielt for 

å danne grunnlag for å utvikle et 

krabbemarked i Finland

ÅIntrodusere Norsk Taskekrabbe i 

foodservice, i restaurantsektoren og 

i dagligvarehandel

ÅSkape PR for Norsk Taskekrabbe



Norge

ÅVårt viktigste marked for 

taskekrabbe ïet marked i vekst

ÅPotensiale for vekst i HoReCa, 

ÅLavt konsum blant barn og unge

ÅLiten oppmerksomhet på norsk 

opphav

ÅLav synlighet i media

Hovedmål

ÅUtnytte potensiale for vekst i 

HoReCa




